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Participación de mercado

RCI Colombia 

Fuentes: Superintendencia Financiera de Colombia (SFC) y RCI Colombia. (1) RCI participa en el financiamiento del 64.2% de los vehículos con prenda. (2) Participación de mercado medida como 
tamaño de cartera bruta entre las Compañías de Financiamiento, septiembre 2024. (3) 3 de cada 10 vehículos dentro del top 10 de los vehículos nuevos vendidos durante el 2024 en Colombia. (4) 
Tasa de penetración: Vehículos financiados con créditos RCI/ Total vehículos nuevos financiados. 
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Tasa de penetración4

89,086 clientes 

Retail

Fuentes de fondeo (COP MM)

La compañía se especializada en el financiamiento vehicular con prenda de 

las marcas Renault y Nissan en Colombia 

RCI Colombia ha impulsado su crecimiento a través de una oferta comercial 

integral y competitiva, la consolidación de una red de concesionarios y el 

perfilamiento de los clientes para la tarificación de planes financiero según el 

riesgo. 

La sólida posición en ventas de la marca Renault en Colombia, le ha 

permitido a RCI ubicarse como una de las principales compañías de nicho 

dedicadas a la financiación vehicular. 
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Historia de RCI Colombia

Fuente: RCI y RUNT

2006 -
2015

2006
Renault Crédito Servicios 

Colombia

2012 – 2015
Acuerdo RCI con Sufi 

RCI: Marketing
Sufi: Fábrica de crédito y

operaciones 2016

Nace RCI Colombia 
JV RCI Colombia: 

Administración de la 
operación

BBVA Colombia: Principal de 
fondeo

2017

2018

2019

2020

2021
2022

Primera emisión de Bonos 
Ordinarios por COP 300 
mil MM, calificación AAA 

BRC Ratings

Segunda emisión de Bonos
Ordinarios por COP 151 mil MM, 

calificación AAA BRC Ratings

RCI Colombia cambia su imagen 
corporativa a

Una marca más innovadora, joven,
renovada, fresca y positiva

Alianza con las marcas
Nissan, lanzando el
producto Credi Nissan

2023

Renault Líder del Mercado 
Con el trabajo conjunto entre 
la marca y RCI, Renault se 
posiciona como líder del 
mercado por encima de 
Chevrolet (líder anterior)

Confidential

RCI líder absoluto en Renault 
RCI Colombia se posiciona 
como líder en las ventas 
financiadas de Renault

RCI en Nuevos Mercados 
Como parte del crecimiento 
de la compañía RCI empieza 
a trabajar con concesionarios 
aliados en la financiación de 

usados de otras marcas

2024

Tercera emisión de
Bonos Ordinarios por
COP 200 mil MM, 
calificación AAA BRC
Ratings
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73.8%
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Andina

Caribe

Orinoquía

Pacífica

Canales de distribución a nivel regional

Fuente: RCI Colombia

89 Concesionarios a 

Nivel nacional

Concesionarios 

Aliados

48
Cobertura en

Municipios

16 Departamentos

435

Saldo de cartera de consumo según región geográfica
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3.0%
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Estrategia

Fuente: RCI Colombia

Prioridades estratégicas

Movilidad

✓ Lanzamiento y crecimiento a 

través de Mobilize Lease & Co 

para preparar el futuro y seguir 

generando opciones de movilidad

✓ Nuevos productos de financiación 

para ampliar el portafolio de 

opciones en busca de dinamizar 

nuevos segmentos

Compañía 

✓ Diversificación de fondeo que 

permita aumentar la 

competitividad de la compañía

✓ Enfoque en rentabilidad que 

permita la utilidad futura de la 

compañía

Marcas

✓ Acompañamiento a las marcas en 

sus objetivos de market share

✓ Estrategias de lealtad y digitales 

que permitan el crecimiento de las 

marcas
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• Número de vehículos nuevos vendidos1

• Participación MFS como financiera

Cifras generales de la industria

Durante el año 2024, el inicio de la actividad fue lento, sin embargo, en el último

trimestre la actividad tuvo un mayor dinamismo. Se evidenció un aumento en el

número de clientes con compras de contado

2024 fue un año importante para Renault con el lanzamiento de tres nuevos

vehículos, uno de ellos siendo híbrido, segmento que anteriormente no tenía

cobertura.

2023 2024





Confidential C

Crecimiento a dos dígitos  entre 2019 a 2023. 
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BBVA Bancolombia Davivienda Otros

Fuentes de fondeo (COP Bn)

Composición líneas de créditos (COP Bn y %) Perfil de vencimiento de CDT’s (COP Bn y %)

Diversificación en las fuentes de fondeo

Fuentes: EEFF RCI Colombia. (1) Crecimiento Anual Compuesto. 

CAC1
18 – 23: 27.2%

CAC1
18 – 23: 19.5% CAC1

18 – 23: 39.2%

Concentración por plazo 

septiembre 2024

(Años)

Mayor diversificación de fuentes de fondeo, reduciendo la proporción fondeada a 

través de créditos y la concentración con el principal fondeador BBVA (73% 2018 

vs 25% Sep 2024), logrando más del 80% del saldo en créditos a un plazo de 3 

años o superior 

Las captaciones de CDT’s se realizan en un 100% a través de tesorería. A 

septiembre 2024 el saldo era de 1.47 Bn frente a 1.60 Bn a cierre de 2023. 

Las disminuciones en saldos de deuda responden a la estrategia de optimización 

de costos dada la reducción en la cartera. 

RCI tiene como objetivo realizar un adecuado calce en plazo e indexación entre sus 

fuentes de fondeo y cartera, buscando propender por fondeo de mediano plazo (>3 

años).
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Cifras operativas del negocio
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Indicador de Cartera Vencida (ICV %) 

Indicadores de riesgo

•

•

•
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APLICACIÓN DE UN PLAN DE ACCIÓN EFICAZ

BENCHMARK - Ever 30 @ 3 MOB

CALIDAD DE LA NUEVA PRODUCCIÓN: VOLVEMOS AL NIVEL ANTERIOR A LA CRISIS 
-MEJOR QUE LA COMPETENCIA Y LO MEJOR QUE ESTÁ POR LLEGAR

CONFIDENTIAL DOCUMENT
— PRESENTATION TITLE

16

▪CONJUNTO DE NUEVAS POLÍTICAS DE 
CRÉDITO 

▪APOYO A LA ESTRATEGIA DE VENTAS

▪TECNOLOGÍA

1

2

3

BENCHMARK – Ever 30 @ 3 MOB

Vintage M3_30AC

Total 2,17%
2016 4,90%
2017 1,84%
2018 1,08%
2019 1,32%
2020 2,27%
2021 2,06%
2022 2,38%
2023 3,99%
2024 1,59%
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RESULTADOS RELACIONADOS CON LA 
RECOMERCIALIZACIÓN DE VEHÍCULOS 

400 vehículos vendidos en 
un mercado adverso

56% amistosa / 
44% Judicial

% Recuperación estabilizada
gracias a la recuperación vía
amistosa

ESTRATEGIA 
CONCENTRADA EN 
NEGOCIACIÓN AMISTOSA

CONFIDENTIAL - RESTRICTED B
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